
Soleil Sucré choisit Aquitem
pour la gestion de son programme de fidélisation.

                    UN CONCEPT "TENDANCE"

Créée en 1999 par Dan et Elisa Suissa, lÊenseigne de lingerie 
compte 150 magasins environ, dont une douzaine hors Hexa-
gone.

Ce concept de magasin très tendance présente des modèles pleins 
de charme et de poésie.

Tout en proposant un positionnement prix très étudié, le cflur de 
cible est représenté par des femmes qui aiment la mode et ses 
accessoires.

Avec le développement de lÊenseigne et sa forte croissance en 
nombre de magasins grâce à lÊouverture de nouvelles franchises, 
la carte de fidélité était devenue incontournable. En outre, cela 
va permettre de renforcer encore lÊattachement déjà très prononcé 
de ses clientes pour la marque.

UNE CARTE DE FIDELITE SUR MESURE

La carte de fidélité est en fait composée de trois mini-car-
tes : mignons petits porte-bonheur à glisser dans son sac 
ou à son porte-clefs avec un ruban rose⁄ de sorte à lÊavoir 
toujours sous la main, dÊen changer au gré de ses envies, 
ou bien pourquoi pas, dÊen confier un à une amie !

     DE DOUCES ATTENTIONS 

A chaque achat, les clientes cumulent des ÿsoleilsŸ selon 
la règle 1 € =1 soleil, et dès 150 soleils, un chèque de 
fidélité leur est adressé à leur domicile.

DÊautres avantages dispensés tout au long de lÊannée, 
comme les soleils de bienvenue, une remise de 20% le jour 
de leur anniversaire ou des soleils ÿ bonus Ÿ constituent la 
base solide dÊune relation quasi-amoureuse entre Soleil 
Sucré et ses clientes fidèles.

Créée en 1987, Aquitem propose une 
compétence inégalée dans la gestion de 
programmes de fi délité points de vente, 
avec plus de 15 millions de cartes gérées 
sur 12 pays.
Grâce à sa maîtrise technique et

marketing, ZeFid’ by Aquitem propose 
une palette complète de services per-

mettant à l’enseigne et à ses points de vente de vi-
vre sereinement la mise en place de cet outil :

� Accompagnement et Conseil avant lancement

� Conceptions graphiques et élaboration des
supports (cartes, formulaires, courriers,
webdesign, emailing...)

� Pilotage intégral de la logistique du programme : 
impressions, saisies, routages, fabrications...

� Centre d’appels magasins 6j/7

� Suivi Marketing de la vie du programme : statisti-
ques, assistance aux opération marketing, analyse 
des retours, segmentation et analyse de la base

� Maîtrise complète de l’infrastruture technique 
(hébergement, sécurité...)

Carou

Consultez vos points sur www.lejardindesfleurs.com

Contacts

Philippe CLEMENTE Axel RICARD
Directeur Commercial  Directeur du Développement
   Fidélisation

Groupe  Aqu i tem -  375  avenue  de  Ti vo l i
3 3 11 0   L E  B O U S C AT -  w w w. a q u i t e m . f r
Tél .  05 56 69 64 64 -  Fax 05 56 69 64 60

Contacts

Elisa Suissa  Virginie Mory
PDG   Directrice Marketing

COMMUNIQUÉ DE PRESSE

Devenez une princesse       Soleil Sucré
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MME DUPONT MARIE-GABRIELLE5 rue du Pétale Parfumé
33000 BORDEAUX

Signature du bénéficiaire

Utilisable en une seule fois dans votre magasin Soleil Sucré en France sur présentation de 

la carte de fidélité du bénéficiaire. Offre non cumulable avec autres promotions en cours.

Valable jusquÊau 11/08/2008

Bénéficiaire :MME DUPONT DÊISYGNY MARIE-GABRIELLE

Carte No : 1234567

***20% de remise sur lÊensemble de la collection
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JOYEUX ANNIVERSAIRE !Pour fêter cet événement, nous sommes heureux de vous offrir une remise de 20 %.

Celle-ci est valable dans tous les magasins Soleil Sucré en France jusqu'au 11/08/2008.

N'oubliez pas de présenter votre carte de fidélité à chacun de vos achats !

1 euro dÊachat correspond à 1 soleil et dès 150 soleils, vous recevrez un nouveau chèque de 

fidélité à votre domicile.
Voilà l'occasion de vous faire un petit plaisir... ou bien de faire plaisir à une amie ! En effet, avec 

votre accord, elle peut bénéficier à votre place de cette remise.

Alors à très bientôt dans votre magasin préféré...

A très bientôt !
Votre magasin Soleil Sucré.

¤ Paris, le 11/02/2008

Le 11 février 2008.


